WEBSHOP TESZT!




Ha webaruhaz tulajdonos vagy, akkor a legtébb kérdésre igen a valaszod,
idealis esetben pedig az 6sszes kérdést Kipipaltad!

Prébaltad mar, vagy aktivan hasznalsz...

1. Fejlett mérési moédszereket, mint példaul tovabbfejlesztett
e-kereskedelem és egyéni eseménykovetéseket

Angolul ezeket Advanced measurement, enhanced ecommerce és custom

event tracking cimszavak alatt talalod a hirdetési fiokodban, és a megfeleld
beadllitasaidért felelnek.

2. Google Performance Max kampanyokat

Ennek hasznalataval gyakorlatilag egy kampany létrehozasaval kihasznalhat-
Jjuk a Google Ads teljes hirdetési allomanyat.

3. Google Shopping hirdetéseket

Ezt hasznalva megjelenitheted termékeid a Google-ben a keresési talalatok-
nal a hirdetési boxokban, amelyek jellemzden kiemelt helyen szerepelnek.

4. Google CSS Partnerséget

Azt tudtad, hogy ha lenne, akkor 20%-kal csékkentheted a hirdetési

koltségeidet? Vagy ugyanakkor budzsével 20%-kal tobb forgalmat terelhetsz
a webshopodba.

5. A kattintasi csalasok elleni szolgaltatast

Ez egy olyan, a hirdetési fiokodba telepitett algoritmus, amely abban segit,
hogy csak a valodi kattintasokért fizess. Megov attdl, hogy akar a
konkurensed, vagy clickbotok elégessék a hirdetési budzsédet.



6. Dinamikus remarketing kampanyokat a Google és a Facebook
hirdetéseken keresztul

Automatikusan remarketingeli azokat a latogatdidat, akik megnéztek egy
adott terméket, de nem vasaroltak. Minél nagyobb szamu termékkel ren-
delkezik a webshopod, annal inkabb hasznodra lesz ez a beallitas. A konver-
zios aranyok javitasat szolgalja, hiszen azok utan a latogatok utan is fizetsz,
akik rakattintottak a hirdetésedre de Ures maradt a kosaruk.

7. Barmilyen valés ideju licitalasi és programozasi meg-
oldast, példaul Criteo, RTB House vagy DV360 Ads

Olyan, sokak altal nem kihasznalt modszer, amelynek segitségével egy
id6ben tobb termeék megjelenitésére képes dinamikus banner hirdetések
legyartasa torténik.

8. Arésszehasonlité és listazé oldalakat

Azok a felhasznaldk, akik arosszehasonlitd oldalon bongésznek, nagy
valoszinlséggel mar komolyabb vasarlasi szandékkal birnak. Ha itt jelen vagy
webaruhazaddal, olyan vevdket érhetsz el, akik mar vasarlas elétt allnak.

9. Barmilyen kosarelhagyasi taktikat, példaul remarketing specialis
ajanlatokkal azoknak, akik hatrahagyjak a kosarukat

Szamtalan lehet6ség van, amellyel nem csak a kosarelhagyasokat csékken-
theted, de ha mar egyszer elhagyta a kosarat, hogyan tudod visszacsabitani

a vevodet. .

10. Leadgeneralé kampanyok néhany leadmagnes
segitségével

Sok lehetéséged van arra, hogy az érdeklé6dékbdl potencialis vevdket kon-
vertalj, megfelel6 csalitermékek és a leadgenerald kampanyok hasznalataval.

Tl. Felulértékesitést és keresztértékesitést

A profitod maximalizalasa érdekében elengedhetetlen tisztaban lenned az
angolul csak upsell-nek és cross-sell-nek hivatkozott fogalmakkal és azok
hatékony hasznalataval.



12. Kosarelhagyasi e-mail szekvenciat

A kosarelhagyasi rata vilagszerte atlagosan 70% korul mozog, amely oriasi
veszteséget jelenthet egy webshop tulajdonosnak, ugyanakkor nagyszeru
vevdszerzeési lehetdséqg is rejlik benne - csak tudni kell hogyan is épuljon fel

az a bizonyos e-mail sorozat, amely visszahozza a latogatot és vegul vasarol-
ni fog.

13. Pinterest, Snapchat, TikTok pixelek bedllitasat

A Facebook pixel beallitasanak fontossagarol mar biztosan hallottal, de
leteznek azokon Kkivul mas, szintén kiemelkedd elérési mutatdkkal bird plat-
formok is. Te hasznalod ezeket? Jelen vagy rajtuk? Hirdetsz?

Nagyszer, végére is értél a tesztnek!
Hanyat pipaltal be?



Minden kérdésre, amit Kipipaltal, adj egy pontot. A maximalis pontszam: 13.

Kiertékelés, avagy mennyi van a webshopodban, ami kihozhato beldle a
megfelelé mérési beallitasokkal és hirdetési tipusokkal?

13 pont: Gratuldlunk, a webshopod mUkddése stabil alapokon nyugszik és
szarnyal!

Kevesebb, mint 13 pont: Bocs, de azt kell mondjuk a webshopod csak
arnyéka dnmaganak, sokkal magasabb fokozaton is poréghetne. Ha az
alapokat rendbe teszed, kiaknazod a fizetett hirdetésekben rejlé potencialt,
megfogod azokat az érdekldddket akikbdl veviok is lehetnének, garantaltan
bevétel ndvekedést fogsz elérni!

Ha nem cseng ismerdsen valamennyi tétel, és tele vagy kérdésekkel, sebaj.
Azért kuldtuk Neked ezt az ellendrzd listat, hogy lasd, mennyi lehetdséged
van meg, amit megragadhatsz, hogy felporgesd a vallalkozasod!

Amig az alap beallitasaid nincsenek rendben, amig nem tudod pontosan
meérni a kampanykoltéseidbdl fakado konverzidkat, addig sotétben fogsz
tapogatoézni, és csak égeted a pénzt. Addig a webshopod csak TOREDEKET
fogja hozni annak, amit valdjaban kitermelhetne Neked.

Szerencsére nem kell egyedul megugranod ezeket a [épéseket, segitlnk
neked, atnézzuk a fiokodat, és megmondjuk hol lehetne javitani, fejleszteni,
hogy valéban ugy teljesitsen a webshopod, ahogy azt annak idején megalm-
odtad.

Ha ugy gondolod rejlik még potencial a webshopod lehetbdségeinek kiak-
nazasaban, kildd el az adataidat és mi felvesszUk veled a kapcsolatot.

Udy,

Fodor Akos
A Markestic alapitdja és vezetdje




